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Heutzutage spuren wir, wie sich das Leben scheinbar
uberschlagt — die Zeit rennt, alles wird schneller,
lauter, untbersichtlicher, unsicherer. Gerade deshalb
ist das Reisen im Jahr 2026 mehr als nur
Abwechslung vom Alltag: Es reflektiert die Sehnsucht
nach einem Ort, an dem Menschen zur Ruhe
kommen, sich entspannen und sicher fuhlen konnen.

The IOnging for ease n Travel Trend Report ,The longing

up spiegelt einen wachsenden Wunsch
INg W|der Europaische Reisende mochten einen
n, der sich leicht und miihelos anfiihlt. Einfachheit,
it und Entspannung bestimmen Reiseentscheidungen und
> nflussen wie Menschen ihre Reisen planen, buchen und erleben.
' Ob durch unkomplizierte Reiseorganisation, kompetente Beratung
oder entspannende Umgebungen - die Erwartung ist eindeutig:

Der Urlaub soll helfen, sich zu regenerieren, nicht tGberfordern.
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Christoph Debus
CEO DERTOUR Group

,Unsere Experten vor Ort an den
wichtigsten Reisezielen erkennen neue
Entwicklungen im Reiseverhalten,
lange bevor sie in aggregierten Daten
sichtbar werden."

DERTOUR Group
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Ein europdischer Blick auf das Reiseverhalten im Wandel

Als internationaler Reiseanbieter in 16 europaischen
Landern verfligt die DERTOUR Group Uber detaillierte
Einsichten in das Reiseverhalten der Europder. Mit
rund 200 Reiseunternehmen, Gber 20 Veranstalter-
marken, etwa 30 Spezialreiseanbietern und 2000
Reisebliros vereint sie ein breites Spektrum
touristischer Expertise. Erganzt wird dies durch

ein globales Agenturnetzwerk mit 71 Buros in

31 Reiseldndern, ein umfangreiches Hotelportfolio
und langjahrige lokale Partnerschaften. So kann die
DERTOUR Group Bedirfnisse friihzeitig erkennen
und Trends in relevante Angebote Ubersetzen.

Die erste Ausgabe des europaischen Trendreports
zeigt, dass bewusste Pausen, Naturerlebnisse und
eine freie Zeitgestaltung wichtiger werden. 2026
gilt es, dem digitalen Alltagslarm zu entkommen

und sich auf sich selbst, die Familie, Freunde oder
die Natur zu besinnen. Die Analysen verdeutlichen
eine groBe Sehnsucht nach Leichtigkeit, Balance,
Wohlbefinden und Sicherheit. Gleichzeitig ist es
Europaern wichtig, dass rund um die Reise alles
gut organisiert ist — durch verl&ssliche Planung,
personliche Beratung oder Ansprechpartner flr
den Fall der Félle. In volatilen Zeiten achten
Reisende besonders auf Sicherheit und ein gutes
Preis-Leistungs-Verhaltnis.

Der Trendreports basiert auf einem mehr-
schichtigen Ansatz: Er vereint Umfragedaten von
8000 Befragten aus 13 europdischen Markten,
Buchungsdaten der DERTOUR Group sowie
Beobachtungen von Reiseexperten, die Trends oft
erkennen, bevor sie sich in Daten niederschlagen.



Eine Welt, die sich nach Ruhe und Klarheit sehnt

In einer Zeit, in der das Leben hektischer,
schneller und anspruchsvoller denn je erscheint,
wird das Reisen zu einer Art Pause. Reisen
ermoglicht den Menschen, wieder durchzuatmen,
zu sich selbst zuriickzufinden und die kleinen,
schénen Momente wiederzuentdecken, die in der
Hektik des Alltags oft verloren gehen.

Damit ist das Reisen ein wesentlicher
Bestandteil des Lebensstils - auch oder gerade
in unsicheren Zeiten. So zeigen die aktuellen
Umfrageergebnisse, dass abseits von Ausgaben
far den alltaglichen Bedarf 38 % der Befragten
Ausgaben fur Reisen und Urlaub priorisieren.
Damit liegen die Ausgaben fir Reisen noch vor
denen fir Geldanlagen sowie Gesundheit und
Wellness. Besonders deutlich erkennbar ist dieser
Fokus in Markten wie der Schweiz, Norwegen und
Deutschland (s. Abb. 1).

»Trotz weltweit zunehmender Unsicherheiten,
bleibt das Reisen ein unverzichtbarer Teil des
europaischen Lebensstils und ist Gegenpol zu
einem immer komplexeren und zunehmend
digitalen Alltag", erklart Christoph Debus.
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In der Schweiz und in
Norwegen haben Reisen
einen besonders hohen
Stellenwert. Hier geben
45 % der Befragten Reisen
als Prioritat an. Darauf folgt
Deutschland mit 43 %.

Abb. 1: Wenn Sie an Ihr Budget fiir das Jahr 2026 denken: Welche Ausgabenbereiche -
abgesehen von taglichen Grundkosten (wie Lebensmittel oder Miete) — priorisieren Sie?

Zwischen 1 und 3 Antworten mdoglich

Reisen und Urlaub 38,0 %

Sparen und Investitionen ] 36,4 %
Gesundheit und Wellness ] 26,2 %
Heimwerkerbedarf und Inneneinrichtung ] 22,6 %
Essen gehen und Geselligkeit ] 20,9 %
Mobilitat 1 19,9 %
Mode und Accessoires ] 19,1 %




Warum Reisende Pauschalreisen buchen - Vorfreude statt Stress

Pauschalreisen bleiben fiir viele Reisende, vor
allem aufgrund ihrer Bequemlichkeit, eine beliebte
Wahl: So entscheiden sich 38,4 % der
Reisenden, die iiblicherweise Pauschalreisen
buchen, fiir diese Reiseart, weil alles in einer
Buchung enthalten ist (Flliige, Hotels und Transfers
werden organisiert). 30,7 % wahlen
Pauschalreisen, um den gesamten Planungs-
aufwand zu reduzieren. ,Pauschalreisen nehmen
die Last des Organisierens, sparen Zeit und
schaffen Raum fiir Vorfreude statt Stress", erklart
Christoph Debus (s. Abb. 2).

ananea Diamonds Malindi, Kenia

Abb. 2: Warum bevorzugen Sie oder entscheiden Sie sich fiir eine Pauschalreise?

Mehrere Antworten moglich

Alles in einer Buchung enthalten 38,4 %

Preis-Leistungs- Ve rhéltnis 36,2 %

Geringerer Planungsaufwand 30,7 %

Vorhersehbarkeit der Kosten 30,1 %
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Diese Vorteile machen Pauschalreisen zu einem
verlasslichen Garanten fir Komfort.

~Reisende buchen Pauschalreisen nicht nur aus
Bequemlichkeit, sondern auch weil sich diese
Reiseform sicher und vorhersehbar anfihit®,
erklart Christoph Debus.

Lander-Insights:

In GroBbritannien entscheidet sich fast
jeder vierte Reisende (24 %) immer
flr Pauschalreisen, was die Beliebtheit
dieser Reiseform unterstreicht.

In Deutschland werden Pauschalreisen vor
allen Dingen wegen des geringen
Planungsaufwands (35 %), der verldsslichen
Qualitat (35 %) und des guten Preis-
Leistungs-Verhaltnisses (35 %) gebucht.



Insights zur Reiseplanung: Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis wird wichtiger

Wenngleich Reiseausgaben priorisiert werden,
achten europdische Reisende zunehmend auf
ein gutes Preis-Leistungs-Verhailtnis und
suchen nach Mdglichkeiten, ihr Reisebudget
gut zu kontrollieren.

So nehmen drei von vier europdischen
Reisenden steigende Kosten heute deutlich
starker wahr als noch vor finf Jahren.
Infolgedessen geben 60,8 % der Reisenden an,
dass das Preis-Leistungs-Verhaltnis einer der
wichtigsten Faktoren bei ihrer Reiseplanung ist
(s. Abb. 3).

Welche der folgenden Aspekte sind fiir Sie
bei der Planung einer Reise am wichtigsten?

Zwischen 1 und 5 Antworten mdoglich

Abb. 3: Top-3-Antworten

Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis

Qualitat der Unterkunft

45,3 %

Sicherheit des Reiseziels 36,3 %
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Der wachsende Fokus auf finanzielle Sicherheit
beeinflusst auch die Wahl der Urlaubsart:
Entsprechend gehdort das Preis-Leistungs-Verhaltnis
mit 36,2 % zu den Hauptgrinden, warum sich
Reisende flir Pauschalreisen entscheiden. Dariliber
hinaus wird auch die Kostenkontrolle geschatzt:
30,1 % der Befragten wahlen Pauschalreisen
gezielt, um eine bessere Ubersicht (iber ihre
Reiseausgaben zu haben (s. Abb. 2).

Preis-Leistungs-Lieblinge auf der

Kurz- und Mittelstrecke

Die hohe Relevanz eines attraktiven Preis-
Leistungs-Verhéltnisses zeigt sich in der Auswahl
der Reiseziele auf der Kurz- und Mittelstrecke in
diesem Jahr deutlich.

Lander-Insights:
Besonders viel Wert auf
ein gutes Preis-Leistungs-
Verhaltnis legen
rumanische (69 %),
franzosische (66 %) und
finnische Reisende (65 %).

~Anstatt bei Service oder Qualitatsstandards
Abstriche zu machen, wahlen européische
Reisende verstarkt Destinationen, die ein
besonders gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
bieten - wie das wachsende Interesse an
Reisezielen wie etwa Agypten zeigt", sagt
Christoph Debus (s. Abb. 4).

Abb. 4: Die beliebtesten Kurz- und
Mittelstrecke-Sommerziele 2026

01 Griechenland

02 Tirkei
03 Spanien
04 Agypten

05 Tunesien



Insights zur Reiseplanung: Sicherheit rickt in den Fokus

Die aktuellen Umfrageergebnisse zeigen: Reisende
missen sich heute in einer zunehmend unsicheren
und komplexen Welt zurechtfinden, in der viele
Sorgen prasenter sind als friiher. Dies gilt nicht
nur fir das Thema Kosten.

So nennen heutzutage 36,3 % der Reisenden die
Sicherheit des Reiseziels als einen der wichtigsten
Faktoren bei ihrer Reiseplanung - ein Zeichen

flr das gestiegene Bewusstsein hinsichtlich geo-
politischer Instabilitdt und extremer Wetter-
bedingungen (s. Abb. 3).

Im Vergleich zu vor funf Jahren (s. Abb. 5): »Mit Blick auf die Sicherheit beim Reisen ist die
Drei von vier Reisenden (74,2%) geben an, Pauschalreise der Goldstandard. Mit unserem

dass sie steigende Kosten heute

mehr beunruhigen.

Sechs von zehn (61,2 %) sorgen sich
starker um politische Instabilitat.

professionellen Krisen- und Sicherheitsmanagement
leistet die DERTOUR Group einen wesentlichen
Beitrag dazu, dass Reisende mit einem sicheren
Geflihl die Welt erkunden kénnen®, erldutert

Mehr als die Hélfte (57 %) flhlt sich Christoph Debus.
weniger sicher.
Fast die Halfte (47 %) sieht mittlerweile
extreme Wetterbedingungen als

wachsendes Problem.

Abb. 5: Wie haben sich Ihrer Meinung nach die folgenden Aspekte verdndert, wenn Sie an das Reisen vor fiinf Jahren zuriickdenken?

Steigende Kosten 1,0 % 4,2 % 20,6 %
Geopolitische Konflikte und Instabilitat 1,4 % 6,2 % 31,2 %
Allgemeine Sicherheitsbedenken 1,5 % 7,3 % 34,2 %
Extreme Wetterbedingungen 1,8 % 7,4 % 43,8 %
War friher ein viel groBeres Problem War friher ein etwas gréBeres Problem
Ist jetzt ein etwas groBeres Problem M Ist jetzt ein viel groBeres Problem
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40,6 %

39,1 %

38,4 %

34,0 %

Ungefahr gleich geblieben/keine Verdnderung



Persdnliche Beratung als Anker in volatilen Zeiten

Der neue Fokus auf Sicherheit prégt auch die
Erwartungen an die Reiseberatung: Viele
europaische Reisende wiinschen sich eine
persdnliche Beratung - vor allem wegen der
verlasslichen Hilfe, falls wéhrend der Reise
Probleme auftreten.

Wenn die Welt als instabil empfunden wird, suchen
Reisende nach Experten, die ihnen Sicherheit
geben. Dies erklart, warum fast die Halfte

der Reisenden (42,1 %) persdnliche Reiseberatung
in Anspruch nimmt. Weitere 32,1 % der Reisenden
geben an, dies in Betracht zu ziehen (s. Abb. 6).

Abb. 6: Nehmen Sie persodnliche Reise-
planung in Anspruch oder sind Sie zukiinftig
daran interessiert?

42,1 %
25,8 % nutzen
nutzen keine personliche
persénliche Reiseberatung
Reiseberatung Persénliche
ﬁirl(:ltsgladran Beratung 32,1 %
interessiert als Anker sind daran
interessiert
personliche
Reiseberatung
zu nutzen

DERTOUR Group
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Von allen Befragten, die persénliche Reiseberatung
nutzen oder daran interessiert sind, schatzen
32,1 % die personliche Beratung insbesondere
deshalb, weil im Notfall jemand zur Verfliigung
steht. 30,1 % vertrauen darauf, dass die
Reiseberater die besten Optionen kennen, und
29,3 % nennen das Bedlirfnis nach einem
zuverlassigen Ansprechpartner bei Fragen oder
Problemen als Grund, sich persénlich beraten zu
lassen (s. Abb. 7). Zudem geben 28,9 % an,
einfach Zeit sparen zu wollen - was zeigt, dass
Sicherheitsbediirfnis und Bequemlichkeit Hand in
Hand gehen.

Lander-Insights
Insbesondere Deutsche (33 %),
rumanische (37 %), tschechische
(38 %) und slowakische (41 %)

Reisende schatzen es, einen
vertrauenswuirdigen Reiseberater
an ihrer Seite zu haben, fir den

Fall, dass etwas schiefgeht.

Abb. 7: Was sind die Hauptgriinde dafiir, dass

Sie eine persodnliche Reiseberatung in Anspruch

nehmen oder daran interessiert sind?

Mehrere Antworten mdoglich

Top-3-Antworten

Falls vor/wahrend der Reise

3 2 1 0/0 etwas schiefgeht, moéchte ich,
I

dass sich bei Notfallen/Problemen
jemand darum kiimmert

Ich vertraue darauf, dass ein
30, 1 0/0 Reisebliro mir die beste Reiseoption
anbieten kann

Ich mochte eine Person, an die

29’ 3 0/0 ich mich wenden kann, wenn

ich weitere Fragen habe



Schutz vor Extremwetter
durch moderne Technologie

Melanie Gerhardt, Director Crisis Management bei der
DERTOUR Group, erklart, wie die DERTOUR Group moderne
Technologie und kiinstliche Intelligenz einsetzt, um
Reisende bei extremen Wetterbedingungen zu schiitzen:

,Die zunehmende Komplexitat und Schwere
extremer Wetterereignisse unterstreicht die
wachsende Bedeutung praziser, vorausschauender
Praventionsstrategien. Deshalb ist ein proaktives,
technologiebasiertes Krisenmanagement heute
unerlasslich. Bei der DERTOUR Group kombinieren
wir Echtzeit-Meteorologiedaten mit KI-gestutzter
Risikoanalyse, automatisierten Warnsystemen und
klaren operativen Ablaufen. Auf diese Weise kdnnen
wir frihzeitig reagieren, unsere Gaste sicher leiten
und auch bei ploétzlichen Veranderungen einen stabilen
Reisebetrieb gewahrleisten. So sollen sich Reisende
vom Zeitpunkt der Buchung bis zur Rickkehr nach
Hause unterstutzt und sicher fuhlen."

Melanie Gerhardt
Director Crisis Management, DERTOUR Group
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Zum Schutz von Reisenden:
KI trifft Meteorologie

Im Jahr 2025 wurden etwa zwei Drittel
der sicherheitsrelevanten Vorfalle bei

der DERTOUR Group durch extreme
Wetterbedingungen ausgeldst. Um Risiken
zu minimieren, arbeitet die DERTOUR
Group mit Wetterexperten zusammen und
nutzt KI-gestitzte Prognosemodelle, um
Wetterereignisse vorherzusagen.

Dieser Ansatz ermdglicht:

« frihzeitige Warnmeldungen

« proaktive Umbuchungen und
Anpassungen der Reiseplane

» intelligente Reisezielempfehlungen

» datenbasierte operative
Entscheidungsfindung in 31 Ladndern




EINBLICKE IN
REISEGEWOHNHEITEN
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Die Suche nach Entspannung in einer

hypervernetzen Welt

Reisen als ,,Digital Detox"

Menschen sind zunehmend erschépft von der
digitalen Welt und dies beeinflusst auch ihr
Reiseverhalten. Die Mehrheit der Reisenden sieht
Urlaub mittlerweile als Mdglichkeit, den standigen
»,Online-Modus" abzuschalten (s. Abb. 8).

Fast drei Viertel der Reisenden (75,8 %)
stimmen voll oder eher zu, dass sie Urlaub als eine
Moglichkeit sehen, sich von digitalen Ablenkungen
und sozialen Medien zuriickzuziehen. Das
Bediirfnis nach digitaler Auszeit ist bei Reisenden
im Alter von 25 bis 44 Jahren am starksten
ausgepragt: 52 % der Reisenden in dieser
Altersgruppe suchen aktiv danach, verglichen mit
44 % der Reisenden zwischen 18 und 24 Jahren.

Insta ade!

Gleichzeitig spielt ,Insta-Reisen™ kaum eine Rolle:
Nur 7 % der Reisenden legen Wert auf Instagram-
taugliche Momente im Urlaub, und dieses
Interesse nimmt mit steigendem Alter deutlich ab.

Die Ergebnisse verdeutlichen somit die zunehmende
Bedeutung von Reisen als Moglichkeit des Riickzugs
aus der digital dominierten Welt.

Abb. 8: Inwieweit stimmen Sie den
folgenden Aussagen zu?

2,0 %

5,7 %
\ i 20,5 %

16,5 % —\

Ich nutze Reisen als
Gelegenheit, um von
sozialen Medien und
digitalen Ablenkungen
wegzukommen.

28,4 %
26,9 % / ?

B Stimme voll und ganz zu
B Stimme zu
Stimme eher zu
Stimme eher nicht zu
Stimme nicht zu
@ Stimme Uberhaupt nicht zu
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Die Pausetaste: Europdische Reisende suchen Erholung

Das Reisejahr 2026 steht ganz im Zeichen der
Erholung: Uber alle Altersgruppen, Geschlechter und

Warum weniger mehr ist
Der gréBte Wunsch fiir 2026? Ein Urlaub ohne feste

Lander-Insights

34,2 % der europaischen Urlauber

reisen, um ihre mentale Gesundheit
durch Stressabbau und Achtsamkeit zu

unterstitzen. Diese Reisemotivation

ist vor allem in Deutschland (39 %),
GroBbritannien (38 %) und Rumanien

(36 %) stark ausgepragt.

Plane. Einfach ein Buch lesen, am Meer liegen, in den
Tag hinein leben. So legen 34,4 % aller Reisenden
beim Urlaub besonderen Wert auf einfache
Entspannung ohne geplante Aktivitdten (s. Abb. 10).
Damit ist das ,stiBe Nichtstun" das praferierte
Urlaubserlebnis 2026. Dieser Trend ist insbesondere
bei Reisenden im Alter von 55 bis 65 Jahren
ausgepragt. Hier geben 65 % der Reisenden an,
einfache Erholung zu vorzuziehen.

nahezu jedes Land hinweg ist das Relaxen mit
Abstand die Top-Reise-Motivation. So geben 57,2 %
der Reisenden an, dass sie hauptsachlich reisen, um
sich auszuruhen und zu erholen. Damit belegt
Erholung den ersten Platz noch vor dem Erkunden
neuer Orte (50,6 %) oder der Aussicht, Zeit mit
geliebten Menschen (41,6 %) zu verbringen. Mehr
als jeder dritte Reisende (34,2 %) reist zudem,
um sich mental wohlzufiihlen. Damit riicken auch
Themen wie Stressabbau und Achtsamkeit in den

Fokus europaischer Reisender (s. Abb. 9). Abb. 10: Welche Erlebnisse werden Sie im

Jahr 2026 beim Reisen priorisieren?

Zwischen 1 und 3 Antworten mdoglich
Abb. 9: Was motiviert Sie zum Reisen?

Zwischen 1 und 5 Antworten maoglich

Neue Orte erkunden 50,6 %

Naturerlebnisse (z. B. Wildsafaris
41,6 % 0 '
’ 23 I/ 2 /0 Ausflige in die Natur, Wanderungen)

Top-3-Antworten
Einfache Entspannung, keine
34,4
/ 0o geplanten Aktivitaten

Zeit und Gemeinschaft mit geliebten Menschen

Mentales Wohlbefinden 34,2 %

Eintauchen in die Natur (z. B. Erlebnisse im Freien) 29,9 %

Stadterlebnisse (z. B. Erkundung
2 1 3 0/0 lebendiger Stadtviertel, denkmal-
! geschutzter Architektur, Museen)
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Finnen auf Platz 1

Relaxen als Reisemotivation
der ErhOIU ngSUChenden In Finnland liegt der Anteil der Urlauber,
1 die reisen, um sich zu erholen, bei 67 % -
In Eu ropa das sind zwei Drittel der Befragten.

Norwegen (66 %), Polen (62 %) und
Rumanien (61 %) liegen dicht dahinter.

Ein neuer Trend setzt sich durch: Sogar jlungere Reisende - die oft als
E - 5cht | h rastlose Entdecker gelten - geben
uropaer mochten es langsamer angehen zunehmend an, dass sie Zeit zum

lassen und setzen auf Entschleunigung. Auftanken brauchen.
Angeflihrt wird diese Bewegung von
Reisenden aus nordischen Léndern - und
auch bei jingeren Reisenden ist sie

zunehmend beliebt.

Wo die Slowdown-Bewegung am stadrksten ist
Die erholsame Auszeit ohne geplante Aktivitdten ist
besonders in den nordischen Landern beliebt:

Bei finnischen (44 %), schwedischen (38 %) und
norwegischen (37 %) Reisenden liegen die
Zustimmungsraten am héchsten, wenn es darum
geht, einfach zu entspannen und in den Tag
hineinzuleben. Zum Vergleich: Der europdische
Durchschnitt liegt bei 34,4 % (s. Abb. 10).
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LOKALE EINBLICKE UNSERER
ZIELGEBIETSAGENTUREN

Wonach Reisende
vor Ort fragen

Sanfte, erholsame Erlebnisse

gewinnen im Urlaub an Bedeutung. RHODOS KORFU
Reisende suchen verstarkt nach .

stressfreien Auszeiten, um wieder Ausflug ins Paxos- und
bewusster zu erleben. Schmetterlingstal/ Antipaxos-

Kloster Filerimos Slow-Cruise
Unsere Zielgebietsagenturen (Destination

Management Companies ,DMCs") beobachten ein Ein ruhiger, sinnlicher Riickzugsort mit Eine sanfte, ganztagige Bootstour

wachsendes Interesse an entschleunigten Erlebnissen schattigen Waldwegen, historischen tiber ruhige Gewésser, vorbei an

und Ausfliigen, die Raum bieten, um abzuschalten Klosteranlagen und Panorama- Meeresgrotten und kleinen Hafenorten.
und sich auf die Umgebung einzulassen. Ausblicken. AuBerhalb der Schmetter- Der gemachliche Rhythmus, das
lingssaison bietet die Klosterroute ein weiche Licht und die stillen Buchten -
ebenso meditatives Erlebnis. Ein leichtes besonders auBerhalb der Hochsaison -
Mittagessen und eine Weinverkostung in schaffen ein zutiefst erholsames,
einem lokalen Weingut runden die achtsamkeitsorientiertes Erlebnis.
entspannte Atmosphére ab.

Beispiele aus Griechenland, dem beliebtesten
Urlaubsland der Europader im Sommer 2026, sind:
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Slow Glamour
mit ananea

Die Hotelmarke ananea entstand 2023 als
Antwort auf die Beobachtung, dass sich Reisende
heutzutage zunehmend nach entspannteren
Erlebnissen, ruhiger Atmosphare und
kraftspendenden Momenten sehnen -

Wiinsche, die sich im aktuellen Trendreport
deutlich widerspiegeln.

Diese Erkenntnisse pragten schon frith das
ananea-Konzept des ,Slow Glamour", das den
Fokus auf Ruhe, natlirliche Materialien und
durchdachtes Design setzt, um eine intime
Atmosphare zu schaffen. Heute wird dieses
Konzept in allen Hausern der wachsenden
ananea-Familie gelebt.

Rituale fiir eine entspannte Ankunft

Im ananea Madivaru, ananea Diamonds
Mapenzi und ananea Hurghada wird die Ankunft
ruhig und bewusst zelebriert: ein Empfang im
Sitzen mit Krautertee oder lokalen Getranken,
kihlen Tuchern und einer sanften Einfihrung in die
Umgebung. Im ananea Diamonds Athuruga
werden Gaste mit einem Bouquet aus lokalen
Blumen begriiBt und personlich zu ihrer Unterkunft
begleitet. Die Ublichen Check-in-Abldufe treten
dabei in den Hintergrund, damit die Gaste wirklich
ankommen kénnen.

~The art of doing nothing" -

Rdume fiir das siiBe Nichtstun

Alle ananea-Hauser bieten Orte, die genau dafiir
geschaffen sind: schattige Lounges, Buchcafés,
Sundowner-Decks, Yogaplattformen und den

»Tree of Life"-Bereich flir ruhige, analoge Momente.
ananea-Hotels bieten Raume, in denen Gaste sich
ganz auf das Hier und Jetzt konzentrieren und
einfach nur sein kénnen - frei von Ablenkungen
und Alltagsstress.
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Digital Detox und kreativer Neustart

In allen ananea-Hotels kdnnen Gaste wirklich abschalten -
mit erdenden Aktivitaten wie Sternbeobachtungen,
Keramikworkshops, Kochsessions, Cocktailkursen, Yoga,
Teeritualen oder mit einer kuratierten Bibliothek. Diese
Erlebnisse schaffen Abstand zum digitalen Alltag und
lenken die Aufmerksamkeit auf die eigenen Sinne.

Natur neu entdecken

Die Natur bestimmt den Rhythmus jedes Reiseziels.
Geflihrte Spaziergange in Hurghada, Sonnenauf-

und -untergange lGiber dem Wasser auf den Malediven
oder Tierbeobachtungen in Afrika eréffnen neue
Perspektiven und ermdglichen Momente der Achtsamkeit.
Es geht darum, sich von der Natur leiten zu lassen.

Erlebnisse im Rhythmus der Jahreszeiten

An den Fernreisezielen von ananea entsteht besonders

in ruhigeren Jahreszeiten ein entschleunigter Takt:

lange Mittagstafeln, Slow-Living-Retreats oder das
»~Chef-in-Residence"-Programm. So wird Reisen auBerhalb
der Hochsaison zu einer bedeutsamen, wertvollen Erfahrung.
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In ganz Europa zeigt sich ein Trend, der

Menschen wieder starker in die Natur
zieht - als Antwort auf Uberforderung
und standige Reizuberflutung.

In Tschechien und der Slowakei sind
Outdooraktivitaten besonders beliebt. Auch in
Osterreich und Deutschland ist die Sehnsucht
nach Natur deutlich spirbar.

Kurz gesagt: Reisende wollen nicht mehr einfach

Orte ,abhaken". Sie mdchten tiefer durchatmen,
sich erden und zu sich selbst zuriickfinden.
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Gegenpol zur digitalen Welt: der Ruf der Natur
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Abb. 11: Was motiviert Sie zum Reisen?

Zwischen 1 und 5 Antworten maoglich

Ausruhen und Erholen

Neue Orte erkunden

Zeit und Gemeinschaft mit geliebten Menschen

Mentales Wohlbefinden

Die Natur bietet einen wohltuenden Gegenpol zum
modernen Alltag - sie ist ein Ort, an dem mal nichts
vibriert, sich aktualisiert oder ein Passwort benétigt.
Fast jeder dritte Reisende (29,9 %) in Europa
nennt daher das ,Eintauchen in die Natur" als
Motivation flir Urlaubsreisen (s. Abb. 11).

Im Jahr 2026 riickt die Natur damit verstéarkt als
Ort der bewussten Entschleunigung in den Fokus.
Dementsprechend legen 23,2 % der europaischen
Reisenden besonderen Wert auf Outdooraktivitaten
wie Wandern. Damit stehen Aktivitdten in der Natur
auf Platz zwei der beliebtesten Urlaubserlebnisse

(s. Abb. 12).

57,2 %
50,6 %
41,6 %

34,2 %

Eintauchen in die Natur (z. B. Erlebnisse im Freien) 29,9 %
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Landerinsights:

Die Sehnsucht nach
Naturerlebnissen ist insbesondere
bei deutschen (39 %),
britischen (38 %) und
rumanischen Reisenden (36 %)
ein wichtige Motivation.

Abb. 12: Welche Erlebnisse werden Sie im
Jahr 2026 beim Reisen priorisieren?

Zwischen 1 und 3 Antworten mdoglich

Top-3-Antworten
34 4 0/ Einfache Entspannung, keine
/ 0 geplanten Aktivitaten

23 2 0/0 Naturerlebnisse (z. B. Wildsafaris,
14

Ausfllige in die Natur, Wanderungen)

Stadterlebnisse (z. B. Erkundung
2 1 P 3 0/0 lebendiger Stadtviertel, denkmal-
geschutzter Architektur, Museen)
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Die Welt im eigenen
Tempo entdecken

Reisen, die Raum geben

Meiers Weltreisen steht seit tiber 40 Jahren fiir
individuelle Fernreisen mit hochsten Qualitats-
standards - und flir Erlebnisse, die es Gasten
ermdoglichen, wirklich anzukommen. Im Jahr 2026
wiinschen sich Reisende mehr Ruhe, Leichtigkeit und
das Geflihl, den Alltag hinter sich zu lassen. Genau
hier bietet Meiers Weltreisen vielfaltige Moglichkeiten:
mit Momenten, die erflillte Zeit schenken - sei es ein
stiller Strand, ein sanfter Morgenspaziergang durch
Reisfelder oder der Blick auf weite Landschaften.
Weniger Taktung, mehr Balance. Urlaub, der nicht
Uberfordert, sondern Raum zum Atmen bietet.
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Echte Erlebnisse, die wirken

Die Reisen mit Meiers Weltreisen fiihren dorthin,
wo Geschichten leise entstehen: zu kleinen
Markten, abgelegenen Tempeln, naturbelassenen
Pfaden und authentischen Begegnungen mit
Einheimischen. Nicht das ,Abarbeiten™ von
Sehenswiirdigkeiten steht im Vordergrund,
sondern Erlebnisse, die sich entfalten dirfen -
nah, unverstellt und mit einem tiefen Gefiihl von
Verbundenheit. Diese Art zu reisen passt ideal
zu den Reisetrends 2026, die authentische,
emotionale und entschleunigte Erfahrungen in
den Mittelpunkt stellen.

MEIERS

WELTREISEN

Sorglose Auszeiten durch Erfahrung, Qualitat
und Sicherheit

Mit Uber vier Jahrzehnten Expertise, gepriften
Partnern weltweit und einem ausgepragten
Qualitatsverstandnis sorgt Meiers Weltreisen dafir,
dass sich Gaste jederzeit gut aufgehoben fiihlen -
selbst in der Ferne. Individuelle Planung, personliche
Ansprechpartner und eine zuverldssige Organi-
sation schaffen ein sorgenfreies Reiseerlebnis. So
wird jede Fernreise zu einem einzigartigen
Moment und einer mihelosen Auszeit - perfekt flr
alle, die die Welt ohne Hektik entdecken mdchten.
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Luxus, der zur DELUXE

Ruhe einladt

Exklusive Riickzugsorte mit héochsten Resorts und Lodges der absoluten Spitzenkategorie, Rundumservice und maximale Freiheit
Qualitatsstandards die weit Uber den ublichen Standard hinausgehen - Urlaub mit DERTOUR Deluxe bedeutet Urlaub ohne
DERTOUR Deluxe, der Spezialist flir Luxusreisen, in Qualitat, Design, Service und Lage. Es sind Kompromisse. Absolute Individualitat und

feiert in diesem Jahr sein 20-jdhriges Jubildum Orte, an denen Ruhe, Qualitat und Entschleunigung Privatsphare ermdglichen den Gasten, besondere
und steht damit seit zwei Jahrzehnten fir im Mittelpunkt stehen. Luxus bedeutet hier nicht Momente zu genieBen und ihren Alltag véllig zu
besondere Reiseerlebnisse, die einen hohen Uberfluss, sondern Balance zwischen Genuss, vergessen. DERTOUR Deluxe Reisen werden in
Anspruch an Komfort, Privatsphdre und Natur, Privatsphare, Aktivitat und Entspannung nahezu jedem Detail den persénlichen Wiinschen der

Individualitat erflillen. DERTOUR Deluxe bietet zu schaffen. Gaste angepasst, denn Luxus ist, was man spurt.

ausschlieBlich Hotels,
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SLOW SEASON,
SMART SEASON

Weltweit zeigt sich, dass Reisende ruhige Momente
mehr schatzen als je zuvor. Immer haufiger verlagern
sie ihre Urlaube in die Neben- und Zwischensaisons,
um entspanntere, erholsamere Erfahrungen zu machen.

Dementsprechend beobachtet die DERTOUR
Group, dass der Anteil der Reisen im September
und Oktober seit 2023 um 4 Prozentpunkte
gestiegen ist. Somit entfallen mittlerweile 22 %
der Sommerurlaube auf den Spatsommer und
Herbst. ,Fir die Sommersaison 2026 stellen wir
zudem viele Buchungen fir den Monat Mai fest",
erklart Christoph Debus.

Dieser Wandel spiegelt sich auch in der Positionierung
vieler Reiseziele wider: Immer mehr Destinationen
ricken entschleunigende Erlebnisse auBerhalb der
Hauptsaison in den Mittelpunkt, um der steigenden
Nachfrage nach erholsamen und ruhigeren Reisen

zu entsprechen.
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Sudafrika und Namibia gehdren aktuell
zu den Aufsteigern in der Kategorie
Fernstrecke. Die beeindruckenden
Landschaften und auBergewdhnlichen
Tiererlebnisse machen die Region
besonders attraktiv.

In diesem Jahr steigen die Gastezahlen sowohl
im Winter als auch im Sommer deutlich - damit
gehdren diese Lander zu den am schnellsten
wachsenden Fernreisezielen der DERTOUR Group.
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SPOTLIGHT SUDAFRIKA

Insidererlebnisse jenseits
der Ublichen Routen

GoVacation Africa ist die Zielgebietsagentur der DERTOUR Group, die im
stdlichen und 0Ostlichen Afrika Erlebnisangebote und Ausfllige fir Reisende
kuratiert und durchfihrt.

Sabine Blehle, CEO von GoVacation Africa, erklart, warum die vielféltigen
Eindricke Sudafrikas auf jede Reiseliste gehéren. Ob man Ruhe und Erholung
oder aufregende Abenteuer sucht — dieses Reiseziel verspricht unvergessliche
Erinnerungen, die noch lange nach dem Besuch bleiben.

,Die weltweite Beliebtheit von Kapstadt und
dem Kruger-Nationalpark halt ungebrochen an -
gleichzeitig wachst jedoch der Reiz jener
Regionen, in denen sich Sidafrikas Schonheit
fernab der groBen Besucherstrome entfaltet.”

Sabine Blehle
CEO GoVacation Africa
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INSIDER-
TIPP
NR. 1

Unter den Sternen der Kalahari schlafen

- Reiseziel: Tswalu Kalahari Game Reserve, Northern Cape

- Beste Reisezeit: April-Mai und September-Oktober (Zwischensaison)

- Reisetrends: Digital Detox - Natur als emotionaler Ausgleich - Reisen
auBerhalb der Hochsaison - Entschleunigung

Reisende schlafen unter einem der dunkelsten Nachthimmel der Welt,
umgeben von der Stille der Kalahari. Die Abende verbringen Reisende auf
einem persischen Teppich unter den Sternen - begleitet von einem lokalen
Astronomen. Tagsiber locken Aktivitdten wie Ausritte iber die Diinen,
Tierspurensuche, Spaziergange mit einem San-Guide oder das Beobachten von
Erdmé&nnchen und Wistenléwen.

Wie dieses Erlebnis heutige Reisetrends widerspiegelt:

Fir viele europdische Reisende, die eine digitale Auszeit suchen, bietet die
Kalahari eine Distanz zum Alltag. Ihre weiten Landschaften erscheinen wie ein
natirlicher Gegensatz zur stédndigen Erreichbarkeit, wahrend die Ruhe der
Umgebung ein langsameres Tempo férdert. Damit ist die Kalahari ein ideales
Beispiel fiir das wachsende Interesse an Reisen auBerhalb der Saison.

Lokale Perspektive:

Die Kalahari wird oft vom Kruger-Nationalpark Uberschattet, ist in der Region
jedoch fir ihren leisen, unaufgeregten Charakter bekannt. Tswalus
Naturschutzansatz und die persénliche Betreuung schaffen ein eindriickliches
Naturerlebnis, aktuellen Reisewiinschen entspricht.
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INSIDER-
TIPP
NR. 2

Das Kap neu erleben

- Reiseziel: Cape Peninsula, Winelands und siidwestliches Kap

- Beste Reisezeit: Marz—Mai (Frihherbst)

- Reisetrends: Longing for ease - Emotionaler Mehrwert -
Entschleunigung - Zwischensaison

Diese kuratierte Reise meidet die klassischen Hotspots Kapstadts und
richtet den Fokus auf ruhigere Kiistenlandschaften und Weinregionen.
Reisende wechseln zwischen Aussichtspunkten, Waldwegen und Weinbergen
und kdnnen leichte Wanderungen, malerische Fahrten, Yachtpassagen
entlang Robben Island oder Ballonfahrten bei Sonnenaufgang tber den
Winelands unternehmen.

Wie dieses Erlebnis heutige Reisetrends widerspiegelt:

Der Frihherbst bietet warme Temperaturen und weniger Besucher - eine
ideale Voraussetzung fiir ein ruhigeres Reiseerlebnis. Immer mehr Reisende
wiinschen sich einfache, entspannte Erlebnisse anstatt straffer Zeitplane.

Lokale Perspektive:

Der Herbst ist auch die Zeit, in der viele Menschen aus Kapstadt vermehrt
drauBen unterwegs sind — Reisende erleben die Region dadurch in einem
authentischeren, alltaglicheren Rhythmus.
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Uber die DERTOUR Group

Die DERTOUR Group, ein Tochterunternehmen der
REWE Group, zahlt zu den fihrenden internationalen
Reiseanbietern und ist der zweitgroBte Reise-
veranstalter in Europa. Mit tber hundert Jahren
Erfahrung vereint die DERTOUR Group heute liber
200 Reiseunternehmen unter ihrem Dach und bietet
Reisenden eine groBe Vielfalt an Urlaubsangeboten,
von Erholungs- und Erlebnis- bis hin zu Special-
Interest-Reisen. Rund 15000 Mitarbeitende
unterstitzen jahrlich Millionen von Gasten auf
jedem Schritt ihrer Reise und erzielten im Jahr 2024
einen Umsatz von 8,7 Milliarden Euro.

Heute ist die DERTOUR Group in 16 europdischen
Markten aktiv und umfasst mehr als 20 groBe
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Reiseveranstalter-Marken, etwa 30 Anbieter von
Spezialreisen sowie ein Netzwerk von rund 2000
Reisebliros. Als integriertes Touristikunternehmen
verfugt die DERTOUR Group zudem uber eine
eigene Hotelsparte sowie ein weltweites Angebot
an Touren und Aktivitdten. Zur wachsenden
Hotelsparte gehéren 120 Hotels an beliebten
Urlaubszielen weltweit, von Unterkiinften im
Boutiquestil bis hin zu familienfreundlichen
Resorts. Das Agenturnetzwerk der DERTOUR Group
mit 71 Blros in 31 Destinationen weltweit bietet
personliche Betreuung, Transfers sowie Ausfllige und
Aktivitaten vor Ort. Damit begleitet die DERTOUR
Group ihre Gaste auf der gesamten Reise mit
Fachkompetenz und personlicher Beratung, damit

Reiseerlebnisse zu bleibenden Erinnerungen werden.
Ein hochprofessionelles Sicherheits- und Krisen-
management sorgt dafiir, dass Millionen von
Reisenden sich vor und wahrend ihrer Reise gut
aufgehoben fiihlen. Automatisierte Friihwarn-
systeme, eine enge Abstimmung mit internationalen
Behdrden und spezialisierte Teams ermdglichen
schnelles, proaktives Handeln.

Im Sinne eines verantwortungsvollen Tourismus
investiert die DERTOUR Group in nachhaltige
Ansatze und langfristige Partnerschaften. Die
DERTOUR Foundation férdert lokale Gemeinschaften
sowie Umwelt- und Kulturschutzprojekte durch
Bildung, Training und Entwicklungsprogramme.
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UBER DIE STUDIE

Der European Travel Trend Report basiert auf einem mehrschichtigen

methodischen Ansatz, der darauf ausgelegt ist, belastbare und
international vergleichbare Erkenntnisse Gber das Reiseverhalten

in den 16 europadischen Markten der DERTOUR Group zu gewinnen.

Datenquellen

In den Trendreport sind Analysen aus folgenden

Quellen eingeflossen:

- Buchungsdaten: Aggregierte und anony-
misierte Buchungsdaten der verschiedenen
Marken und Markte der DERTOUR Group
liefern friihe Hinweise auf Entwicklungen
im Reiseverhalten.

Onlinebefragung: Ergebnisse einer Online-
befragung aus 13 europdischen Landern, mit
500-1000 Befragten pro Markt, durchgefiihrt
vom 2. bis zum 6. Februar 2026.
Qualitative Expertise: Erkenntnisse von
Destination Management Companies (DMCs),
lokalen Marktexperten und Teams vor Ort in
31 Reiselandern.
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Zur Onlinebefragung:

Die Onlineumfrage wurde vom Marktforschungs-
unternehmen Appinio in 13 europaischen
Landern durchgefiuhrt: Deutschland,
Osterreich, Schweiz, Schweden, Norwegen,
Finnland, Ddanemark, Tschechien, Slowakei,
Rumanien, Polen, Frankreich und
GroBbritannien.

Insgesamt wurden 8000 Personen zwischen

18 und 65 Jahren befragt, die hinsichtlich Alter
und Geschlecht reprasentativ fur die jeweilige
Bevdlkerung sind. Die Studie umfasst jeweils
1000 Teilnehmer aus Deutschland, Frankreich und
GroBbritannien sowie je 500 Teilnehmer aus
den anderen Markten, sodass eine umfangreiche
europaische Stichprobe gewdhrleistet ist.

Analytischer Ansatz

Auswertung der Umfrageergebnisse und
Buchungsdaten in den Markten
Identifikation von strukturellen und
aufkommenden Reisetrends

Integration qualitativer
Experteneinschatzungen aus den
Zielgebietsagenturen und Hotels

Abgleich mit Buchungstrends zur Validierung
friher Marktveranderungen

Diese Methodik ermdglicht ein umfassendes
Verstandnis davon, wie sich das Reisen in
Europa verandert.
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